Zatgezniki do rozporzadzenia
Przewodniczgcego Komitetu do spraw Pozytku
Publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 . (poz. 2055)

Zalacznik nr1

WZOR

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposabu wypetniania oferty:

Oferte naleiy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych palach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegélnych polach
oraz w przypisach,

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowied?, pozostawliajac
prawidiowa. Przykiad: , pobieranie*/niepebieranie™”,

l. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego
do ktérego jest adresowana oferta
2. Rodzaj zadania publicznego? Dziatalnoé¢ wspomagajgca rozwdj wspdlnot i spotecznosci lokalnych

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu :

Fundacja Makeabetterplace.com
ul. Srodkowa 9
03-430 Warszawa

Fundacja
KRS: 0000546015

Rachunek Bankowy: 70 1600 1055 1828 7519 8000 0001
Bank BGZ BNP Paribas

Adres do korespondenc;ji:
ul. Kossak-Szczuckiej 43¢/5
40-578 Katowice

609 673 348
contact@makeabetterplace.com
www.makeabetterplace.com

2. Dane osoby upawainiﬁnéjdu skiadania | Marek Strzatkowski - Prezes

wyjasnier dotyczacych oferty (np imie i nazw:ska, i

tel: 609 673 348
numer telefonu, adres poczty e!ektremcznej}

| email: marek@makeabetterplace.com

1 'Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslorych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r, o dzialalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z poin. zm.).




Il. Zakres rzeczowy zadania publicznego

Tablice Makeabetterplace.com — budowanie lepszych miejsc poprzez

1. Tytut zadania publicznego . L N N
dzielenie sie pozytywng energig i Zyczeniami (Warszawa)

Data 20.05.2019 Data 30.08.2019
2. Termin realizacji zadania publicznego? { rozpoczeci - zakoniczeni
a a

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Tablice Makeabetterplace.com to czes¢ duzego projektu Makeabetterplace.com, ktérego celem jest walka z
postepujacy izolacja spoteczenstw (zastepowanie prawdziwych relacji sztucznymi — dostarczanymi przez systemy IT).
Cel:

Celem podstawowym jest stworzenie przestrzeni przejsciowej dla komunikacji twarzg w twarz. To przestrzen
. pomigdzy prawdziwg rozmowq a anonimowym komunikowaniem sie poprzez internet. Chcemy, zeby ludzie znowu
ufali sobie i potrafili ze sobg wymienic kilka zdan ,od czapy” czyli niezobowigzujgco. Edukujemy i dajemy przyktad.
Celem pobocznym jest budowanie swiadomosci na temat: Pokolenia Sigma (pokolenia anty-milenialsow odkrytego
' na Kaukazie), pfojekt-u Makeabetterplace.com (powrotu do ulic i podwdrek naszego dzieciistwa gdzie ludzie potrafili
swobodnie komunikowac sie).
Dziatanie:
1. Dostarczymy Tablice Makeabetterplace.com do co najmniej 5 punktéw gastronomicznych (kawiarni / lunch baréw)
w Warszawie, na ktérych bedzie mozna zostawié ciepte stowo lub pozytywne zyczenia w formie naklejki lub jedli ktos
- ma staby humor — wzia¢ ze sobg ktdres z zyczen.
2. Przeszkolimy obstuge punktéw gastronomicznych do zachecania do korzystania z Tablicy oraz dbania o nia.
3. Uruchomimy wsparcie informacyjne na Social Media dla projektu
4, Powiadomimy media o naszym projekcie
Miejsce:
Warszawa — w Warszawie wytypujemy pie¢ punktow gastronomicznych, ktore zaprosimy do wspotpracy.
- Uzasadnienie:
' Prezes Fundacji Makeabetterplace.com urodzit sie w 1984 roku. W latach "90 naturalna byta swobodna komunikacja
miedzyludzka na ulicach, w parkach, na osiedlach. Zanik tej formy komunikacji (a co za tym idzie izolowanie
- spotecznosci — wirtualne relacje nie sa prawdziwe i powodujg szereg probleméw od psychicznych przez spoteczne po
: zdrowotne) ttumaczony jest rozwojem cywilizacji. Jednak badania wykonane na Kaukazie wskazuja, ze rozwdj
technologii nie musi oznaczaé eliminacji prawdziwych relacji miedzyludzkich. W Polsce brakuje przyktadu oraz
| zaufania. My ten przyklad dajemy wraz z mozliwoscia anonimowego sprébowania przekazania dobrych zyczen czy

energii innym, nieznanym osobom oraz odebrania takich wiadomosci. To metoda matych krokow.

2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




4. Opis zaktadanych rezultatdéw realizacji zadania publicznego

: Planowany poziom
Nazwa rezultatu o osiagniecia rezultatéw
{wartosé docelowa)

Dostarczenie Tablic 5 Potwierdzenie odbioru
Makeabetterplace.com

Przeszkolenie personelu miejsc gdzie 5 Oswiadczenie odbycia szkolenia
bedg Tablice
Informowanie na Social Media 1 Dostepne na stronach Fanpage projektu

5. Krotka charakterystyka Oferehta, jego doswiadczenia w reélizacji dziatan planowanych w ofercie oraz
zasobow, ktére beda wykorzystane w realizacji zadania '

Fundacja zostata powotana w 2015 roku przez Marka Strzatkowskiego (prezesa) jako narzedzie do
wdrazania projektu Makeabetterplace.com. Projekt ten powstat w 2010 roku celem integracji

lokalnych spotecznosci — powrotu do normalnych podwdrek petnych zycia jak 30 lat temu.

W toku 9 letnich prac badawczo-rozwojowych, sfinansowanych i przeprowadzonych wytgcznie z
prywatnych pienigdzy oraz przy wykorzystaniu prywatnych zasobdéw Marka Strzatkowskiego zostaty
zrealizowane nastepujace dziatania:

1. Zdefiniowanie najwainiejszych trendéw, probleméw, narzedzi i zagrozen zwiazanych z realizacjg
projektu w tym: Sharing Economy, Social Innovations, postepujaca izolacja, samowykluczenie i
wiele innych.

2. Budowa narzedzia IT - systemu wirtualnych miast opartego na autorskiej technologii
programowania Light Weight Programing do integracji lokalnych spotecznosci.

3. Przeprowadzenie 2-letnich badan antropologicznych w Thilisi w Gruzji, gdzie nowoczesnos¢
idealnie wspdfgrata z tradycjami, w miescie ktére w latach 2016-2017 byto idealnym przyktadem
Sharing Economy.

4. Przeprowadzenie 10-letnich badan nad tworczoscia, innowacjami, sharing economy oraz
programami startupowymi oraz tym, jak ta kreacja taczy sie z rozwojem lokalnych spotecznosci —
jakie sa szanse, bariery i zagrozenia.

5. Przygotowanie narzedzi do mobilizacji mtodego pokolenia, wsparcia dziatari lokalnych

Sposéb monitorowania rezultatow / Zrédto
informacji o osiggnieciu wskaznika




animatorow bazujgc na tradycjach Kaukaskich, narzedzi do budowania i kreacji w tym duiych 2-
tygodniowych kreatonéw, oraz narzedzi do koordynacji tych dziatan celem wymiany do$wiadczen i
rezultatow.

6. Nawigzywanie kontaktéw w réinych obszarach celem szybkiego rozprzestrzeniania projektu i

jego narzedzi.

Ten projekt jest bardzo mata czescig bardzo duzego, realizowanego od lat projektu. Wykorzystamy
wiedze i doswiadczenie naszego zespotu oraz partnerdw zewnetrznych. Sam Marek Strzatkowski
pracowaf przy organizacji duiych stoisk Targowych (na MachTool w Poznaniu), ma duie
doswiadczenie w  pozyskiwaniu partneréw oraz zarzadzaniu. Tylko dla projektu
Makeabetterplace.com projektowat i produkowat gadiety takie jak: koszulki, opaski, naklejki.
Specjalistka ds. Kreacji Mari Erkvania (byta manadzer Warszawa Baru w Thilisi) jest jednoczesnie
osobg projektujgcg i nadzorujgcg wdrazanie nietypowych elementéw wystroju punktéw

gastronomicznych.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu | Wartod¢ | Zdotacji | Zinnych
{  PIN | #rédet
1. Wykonanie Tablic 4000 -
2. Zakup Naklejek i Gadzetéw 2000
3. Dostarczenie 1000
4, Szkolenia i Wsparcie 2000
5. Social Media 1000 1
Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 10 000 10 000 0

V. Osdwiadczenia

Oswiadczam{-my}, ze:

1)
2)

3)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta(-téw);

pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sig odbywaé wylgcznie w ramach prowadzone]j odpfatnej dziatalnodci pozytku
publicznego;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalega(-j3)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / oferenci* skiadajacy niniejsza oferte nie zalega(-jg)* / zalega(-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na

5)
6)
7)

ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci |l niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inna wiaéciwa ewidencjg*;
wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sa zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych aosobowych,
a takze wprowadzaniem ich do systemdw informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, zlozyly stosowne oswiadczenia
zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowainionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do skfadania owiadczer
woli w imieniu oferentéw)



